
학년-학기 교과수준 과목명 소개

1-1 전공선택 커뮤니케이션론
커뮤니케이션은 광고홍보의 기초과목으로 기업과 소비자 간의 원활한 
소통에 관해 학습한다

1-1 전공선택 광고론
광고론은 광고PR학과의 기초과모으로 광고하는 학문의 기초적 개념을 
이해하고 광고 각 영역에 대한 실무적 탐색을 배우는 과목이다.

1-1 전공선택
미디어리터러시의 

이해

미디어를 이해하고 활용하는 능력, 즉 미디어 리터러시 역량은 광고PR
학도를 포함한 모든 사회과학도들에게 필수적인 역량입니다. 미디어 리
터러시에 대한 이해가 선행되어야 미디어를 통해 집행되는 광고에 대
해 보다 깊은 이해를 할 수 있게 될 것입니다. 광고PR학과 1하견 전공 
수업으로 개설된 이 수업은 말하기, 글쓰기, 읽기 등 기본적인 커뮤니
이션 능력과 함께 미디어에 대한 비판적이해 능력, 미디어 활용 능력을 
갖춘 광고홍보학도를 양성하기 위해 개설되었습니다.

1-1 전공선택 광고디자인기초

광고는 소비자와 원활한 커뮤니케이션을 하는 주요수단이다. 광고디자
인은 광고에 표현되는 구성요소인 이미지, 카피, 레이아웃 등이 효과적
으로 표출되어 소비자에게 메시지를 탁월하게 전달하도록 해야한다. 이
에 본 과목에서는 광고디자인을 위한 기초지식을 함양하고, 광고디자인 
시각화를 위한 그래픽 프로그램의 기초운용학습을 통해 광고디자인 및 
제작실습을 학습한다.

1-2 전공선택 PR론
PR론은 학문과 실무로서 PR수업을 통해 PR 각 영역과 기초 개념에 
대한 다양한 지식을 습득하는 교과목이다. 학생들은 다양한 실무 자료
와 참고문헌을 통해 PR의 세계를 탐색하게 된다.

1-2 전공선택 온라인 광고

광고의 패러다임이 방송, 신문 등 전통매체에서 온라인으로 급속도로 
이동하고 있습니다. 온라인 광고를 모르고 광고를 이해하지 못할 상황
에 이르렀습니다. 이에 이번 학기에 다룰 <온라인광고>수업은 온라인 
광고와 스마트 광고의 개념과 온라인 광고와 스마트 광고를 둘러싼 각
종 사회이슈에 대한 이해를 목표로 합니다.

1-2 전공필수 프레젠테이션실습
프레젠테이션실습은 광고홍보 학생으로서 반드시 필요한 발표와 설득
을 학습한다.

1-2 전공선택 디지털영상편집
디지털영상편집은 영상편집 프로그램을 익히고 활용하여 직접 영상을 
편집하여 제작해 보는 수업이다.

2-1 전공선택 광고PR영어
광고PR영어는 광고홍보학과 학생들의 국제화를 위해 개설한 교과목으
로 해외 광고의 이론과 사례를 학습한다.

2-1 전공필수
광고크리에이티브

론

광고 크리에이티브론은 소비자 설득의 최종 무기로서 광고크리에이티
브의 개념을 익히고 그 기초가 되는 광고크리에이티브의 역사를 고찰
하는 교과목이다.

2-1 전공선택
창의저 기획과 
문제해결 방법

4차 산업혁명시대, 광고PR학도들에게는 창의력과 기획력, 문제해결 능
력이 요구된다. 이 과목은 학습자들에게 광고홍보 현장에서 광고홍보인
들의 다양한 고민거리를 제공하고, 이 문제를 어떻게 해결할 것인지 고
민해 보는 수업이다. 특정 본 과목은 사회적 문제를 학습자들이 해결하
기 위해 어떠한 방식으로 기회을 해야 하는지에 대한 정보를 제공하기 
위해 기획되었다.

2-1 전공선택 마케팅의 이해

마케팅의 이해는 광고론, 커뮤니케이션론 등의 이론 수업을 기반으로 
마케팅의 기본이론을 습득하고 응용해 보는 수업이다. 이 수업은 이론
과 토의토론 형태로 운영될 것이다. 나아가 구체적으로 마케터가 되기 
위한 기본역량 강화를 위해 마케팅 기획서 작성 능력을 요구하게 될 



것이다. 학습자들은 마케팅 능력을 고도화하기 위해 시장,경쟁자,소비
자 등을 분석할 수 있다.

2-1 전공선택 소셜미디어PR
소셜미디어에 대한 이해를 바탕으로 소셜미디어PR 전반에 대한 이해를 
모색하기 위한 교과목이다. 소셜미디어PR이론, 소셜미디어PR 캠페인 
사례, 전략 등 전반에 대해 학습하는 것을 목표로 한다.

2-1 전공선택
광고PR문화스토리

텔링

광고,PR에는 다양한 문화적 스토리텔링이 개입된다. 본 강좌는 광고, 
PR콘텐츠, 문화콘텐츠 생산의 근간이 되는 스토리텔링의 성공적인 개
발을 방법론에 대해 학습하게 된다. 구체적으로 이 강좌는 광고,PR영
상에서 문화 스토리텔링이 어떻게 활용되고 있는지에 대해 학습하게 
된다. 아울러 스토리텔링 기획 미 분석 방법론을 학습하게 된다.

2-2 전공선택 PR글쓰기
글쓰기는 광고PR학도의 기본입니다. 아울러 PR기사작성은 PR인의 필
수 자질입니다. 이수업은 광고PR학도에 필수적으로 요구되는 글쓰기 
능력과 홍보기사 작성 능력을 배양하기 위한 수업입니다.

2-2 전공선택
스마트미디어광고

제작

스마트미디어의 혁신에 따른 변화를 파악하고 미디어 활용가치가 높아
지고 있는 현대사회에서 방송 광고를 넘어서는 스마트미디어 광고를 
제작해보는 수업이다.

2-2 전공선택
브랜드커뮤니케이

션
브랜드커뮤니케이션은 광고홍보학과 학생들에게 반드시 필요한 다양한 
브랜드 전략을 학습합니다.

2-2 전공필수 설득커뮤니케이션
설득커뮤니케이션은 ‘사람을 설득시키는 이론과 기술’을 배우는 과목이
다. 설득이란 무엇인가에 대한 개념 이해에서부터, 태도를 중심으로 하
는 대표적 설득이론을 배우게 된다.

2-2 전공선택 소비자행동론
소비자 행동론은 마케팅의 이해, 커뮤니케이션론 수업을 기반으로 실제
로 소비자심리와 행동을 연구하고 탐색해보는 수업입니다

3-1 전공선택 미디어리서치
이 수업은 세상에서 가장 쉬운 SPSS활용 방법 수업을 지향합니다. 데
이터 분석 능력을 함양하여 국가기술자격 사회조사분석사 2급 취득을 
원하시는 학생들은 수강하시면 유용한 수업입니다.

3-1 전공선택 TV광고제작

TV광고를 제작하기 위해서는 단지 영상을 제작하는 1차원적인 기술이 
아니다. 온라인 플랫폼보다 더 전통적인 광고매체이기 때문에 과학적인 
광고조사와 시장, 경쟁사, 법, 소비자, 제품등을 토대로 효과 있는 TV
광고 기획하고 이를 영상광고로 제작하는 단계로 이어진다. 이에 본 과
목에서는 TV광고제작을 위한 제자지식을 함양하고, 영상제작에 필요한 
촬영과 편집의 기초운용학습을 통해 광고기획 및 제작실습을 학습한다.

3-1 전공필수 광고기획론 광고기획론은 광고전략을 기획하고 실행하는 과목이다

3-1 전공선택 이벤트론
이벤트론은 마케팅의 이해, 광고론 등의 이론 수업을 기반으로 실제로 
이벤트를 기획해보고, 집행해보는 수업입니다.

3-1 전공필수 카피라이팅론
카피라이팅론은 광고 크리에이티브의 뼈대로서 카피라이팅에 대한 기
초 개념을 이해하고 관련된 카피라이팅 이론을 숙지하는 교과목이다.

3-2 전공필수
마케팅커뮤니케이

션
마케팅커뮤니케이션은 기업의 마케팅 성공사례븐석을 통해 광고의 이
론과 실제를 분석하는 과목입니다.

3-2 전공선택 카피라이팅 실습
카피라이팅 실습은 전 학기의 ‘카피라이팅론’과 연결된 실습 교과목으
로 각 매스미디어 별 카피라이팅 실습을 통해 카피 구사능력을 키우는 
교과목이다

3-2 전공필수
수용자와 미디어 

전략
3학년 2학기 전공 수업인 <수용자 미디어 전략>은 ‘20대, 아무거나 연
구소’를 지향하는 소규모 프로젝트형 수업입니다.

3-2 전공선택 PR플래닝
PR플래닝은 PR론, 온라인PR등의 이론 수업을 기반으로 실제로 PR캠
페인을 기획해보고, 집행해보는 수업입니다.



3-2 전공선택
글로벌문화커뮤니

케이션론
이 수업은 국제적 역량을 가진 광고PR인을 양성하기 위한 수업이다.

4-1 전공필수
전공연구 및 
산학협동1

전공연구 및 산학협도1은 캡스톤디자인 교과목으로 광고 및 홍보에 관
한 폭넓은 지식을 바탕으로 졸업논문이나 졸업작품 기획서를 완성하는 
것을 학습목표로 한다.

4-2 전공필수
전공연구 및 
산학협동2

전공연구 및 산학협동2는 캡스톤디자인 교과목으로 광고 및 홍보에 관
한 폭 넓은 지식을 바탕으로 졸업논문이나 졸업작품을 완성하는 것을 
학습목표로 한다.


